Janusz Gorski
profesor na Wydziale Grafiki Akademii Sztuk Pigknych w Gdansku

Recenzja pracy doktorskiej oraz dorobku artystycznego mgr Julii Lewandowskiej
w zwigzku z jej przewodem doktorskim

Julia Lewandowska w 2011 roku ukonczyta na Uniwersytecie Artystycznym w Poznaniu studia licen-
cjackie na kierunku GRAFIKA I KOMUNIKACJA WIZUALNA, a dwa lata pdzniej studia magisterskie na
tej samej uczelni i tym samym kierunku. W latach 2015-2018 odbyta studia doktoranckie na uap na
kierunku GRAFIKA I KOMUNIKACJA WIZUALNA. W latach 2019-2020 prowadzita wybrane zajecia w ra-
mach Pracowni Znaku i Identyfikacji dla studentéw niestacjonarnych na uap.

1.
Julia Lewandowska zatytulowala swoja rozprawe doktorska Interdyscyplinarnos¢ w projektowaniu
graficznym na przykladzie dzialan z zakresu dyrekcji artystycznej. Definicja terminu ,dyrekcja ar-
tystyczna” przedstawiona zostala na stronie 56 i dopiero na nastepnych kartach autorka analizuje
problematyke zawarta w tytule dysertacji. Poniewaz praca liczy 76 stron - a jezeli poming¢ pagino-
wane pseudo-wyklejki, a takze strony tytutowe, streszczenie, tlumaczenie i bibliografie, zostaje ich 65
- nietrudno obliczy¢, ze analizie tytulowego zagadnienia doktorantka poswigcita najwyzej 20 procent
objetosci rozprawy. Coz przyciagnelo jej uwage wezesniej? Przede wszystkim zjawisko wspolczesnej
mody i charakterystyka konsumenckich zachowan zafascynowanego nig mtodego pokolenia. Znacz-
na czes¢ pracy doktorantka poswiecita gloryfikacji dzisiejszych narzedzi marketingowych, z marka na
czele. Postawiona przez nig na najwyzszym piedestale marka ,umozliwia okreslenie stylu zycia, moze
wigc stac sie przekaznikiem konkretnej filozofii i jej wartosci, a zatem potencjalnie realny jest jej wpltyw
na czyje$ wybory, sposéb postrzegania siebie oraz kreowanie wlasnego wizerunku” [s.13]". Zadaniem
skutecznej promocji jest ,wykreowanie fascynujacego swiata danej marki, do ktérego uzytkownik be-
dzie pragnal przynaleze¢ i z ktérym bedzie chcial si¢ identyfikowac” [s. 47]. Teoretycy wspolczesnego
marketingu coraz czgsciej odwoluja si¢ do calosciowego, totalnego postrzegania marki. Daza do tego,
by wyobrazenia powstale w §wiadomosci odbiorcy opieraly sie ,,na doznawaniu emocji, niezapomnia-
nych przezyciach czy fantastycznych doznaniach pojawiajacych sie wraz z zakupem i uzytkowaniem
produktu” [s. 49].

Nie wiem, czy doktorantka zdaje sobie sprawe, Ze niebacznie przekroczyta granice i znalazla si¢ po
»ciemnej stronie mocy”. Bezkrytycznie powtarza pobozne zyczenia marketingowych guru, ktérzy chca
uniwersum zakupow i galerii handlowych uczyni¢ jedynym zrédtem sensu i celem naszego istnienia.
Mniejsza, gdy z afektacja mnozy przymiotniki ,fantastyczny’, ,fascynujacy’, ,wspaniaty” albo powie-
la takie jak ten komunatly: ,marka, aby by¢ atrakcyjna, musi kreowa¢ swoj wyjatkowy $wiat” [s. 49].
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Nic to, ze zabraklto w jej rozprawie krytycznej analizy skutecznosci opisanych strategii. Gorzej, gdy z prze-
konaniem powtarza - za poradnikami efektywnych sprzedawcéw - ze osoby ,wybierajace autokreacje”
[s. 13] i wyrazajace siebie za pomocg modnego markowego stroju ,$§wiadomie badz za sprawa intuicji,
z mniejszym lub wiekszym powodzeniem, wykorzystuja popularne narzedzie stuzace do ksztaltowania
wlasnego wizerunku. Tym samym jest im latwiej osiagac¢ okreslone cele” [s. 13]. Bez skrupuléw ocenia,
ze ludzie, dla ktérych ,,ubieranie sie [...] jest czynno$cig prozaiczng [...] réwniez wplywaja na to, jak sa
postrzegani przez innych. Jednak w tym wypadku odbywa si¢ to w sposéb niezamierzony i niekontrolo-
wany. Istnieje ryzyko, ze [...] moga nie sprostac silniejszej konkurencji” [s. 13]. Tym samym doktorantka
przyjmuje (mam nadzieje, Ze nieSwiadomie) perspektywe koncernéw i kategoryzuje ludzi zgodnie z za-
sadami, na ktorych zbudowane sg ,wyjatkowe swiaty” marek. Osobom noszacym modng odziez, ktérym
wrozy ,osiagniecie okreslonych celow” — czyli jednym stowem zyciowy sukces - przeciwstawia tych,
ktdrzy ,,moga nie sprosta¢ konkurencji’, poniewaz nie przywigzuja wagi do ubioru. Nie pojawia si¢ w roz-
prawie doktorskiej Julii Lewandowskiej pytanie (a tym bardziej préba znalezienia na nie odpowiedzi) o
etyczny wymiar podobnych praktyk, zabraklo w niej refleksji na temat spotecznych skutkéw stosowa-
nia perswazji przekraczajacej granice psychologicznej manipulacji — procederu szczegélnie skutecznego
(i groznego w skutkach), gdy adresatami sugestii sg ludzie miodzi.

W tym $wietle budzi zaskoczenie skarga doktorantki, znaleziona przeze mnie w przedmowie dyserta-
cji: ,Zderzenie z rzeczywisto$cig w pierwszych latach po odebraniu dyplomu magistra uswiadomito mi,
ze projekty, ktére realizuje pracujac w agencjach reklamowych, w wiekszosdci nie pokrywaja sie z tym, do
czego dazytam wybierajgc kierunek studidw. Rozczarowanie, ktérego doswiadczylam, byto wynikiem
odmiennej od zapotrzebowania na rynku interpretacji zawodu projektanta oraz nieprzygotowania do
najbardziej prawdopodobnego, jak pozniej szczgsliwie okazalo sie, niejedynego, kierunku rozwoju ka-
riery zawodowej” [s. 8]. Czuje w tych spostrzezeniach zal, ze wyniesione z uczelni artystyczne ambicje
doktorantki skruszyly si¢ w zderzeniu z realiami pracy w agencji reklamowej. By¢ moze stosunek Julii
Lewandowskiej do praktyk wielkich koncernéw nie jest az tak afirmatywny, a ton wigkszej czgsci rozpra-
wy nadany zostal przez brak doswiadczenia doktorantki w formulowaniu wlasnych pogladoéw, a takze
powszechng dostepnos¢ podrecznikéw marketingu.

O tym, ze sztuka pisania nie jest jej domena, $wiadczg nieporadnosci stylistyczne i marketingowy
zargon, ktéry wypelnia wigksza cze¢s¢ dysertacji: ,,Chcac zwigkszy¢ atrakcyjnos¢ danego produktu, nalezy
zmieni¢ sposob jego komunikacji. Oznacza to [...] skupianie uwagi przede wszystkim na odczuciach
zwigzanych z posiadaniem lub korzystaniem z danego wyrobu podczas komunikacji z klientem” [s. 35].
Raza niedobory w zakresie leksyki. Julia Lewandowska pisze: ,,Zaprojektowane przeze mnie wyraziste
patterny sg abstrakcyjnym obrazem powierzchownego i intensywnego przezywania szczgscia, odczuwa-
nia wielkiej radosci i energetycznego entuzjazmu” [s. 42] (uzycie przymiotnika ,,powierzchowne” wydaje
sie tu freudowskim btedem — powierzchowny jest ktos, kto ogranicza sie do pobieznej obserwacji i nie
wnika w istote rzeczy). Angielskojezyczng nazwe swojego projektu: ,,peace of mind” - tlumaczy jako
»Swiety spokoj” [s. 42] (okreslenie to ma w polszczyznie od dawna sens ironiczny, jak w zwigzku fraze-
ologicznym: ,,daj mi $wiety spokdj!”).

Na tym tle pozytywna ocene wypada dac ostatniej czesci rozprawy, w ktoérej doktorantka przedstawia
swoje przemyslenia (oparte na wlasnych do$wiadczeniach zawodowych) na temat kondycji i wymagan
stawianych przed dyrektorem artystycznym w dziedzinie projektowania graficznego. Nie mozna si¢ nie
zgodzi¢ z konstatacjg: ,Wzrosta popularnos$¢ i zapotrzebowanie na projektantéw petnigcych funkcje o
poszerzonych kompetencjach — dyrektoréw artystycznych. Do ich wyznacznikéw nalezg posiadanie wi-
zji, umiejetno$¢ myslenia koncepcyjnego oraz zarzadzania projektem i zespotem kreatywnym” [s. 11].
Takze propozycji, by proces edukacji artystycznej dostosowa¢ do oczekiwan rynku, trzeba przyklasna¢:
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»Obecna sytuacja na rynku zach¢ca do wprowadzenia do nauczania zadan umozliwiajacych prace w gru-
pie i holistyczne myslenie o komunikacji wizualnej” [s. 62]. Trudniej bedzie wprowadzi¢ w zycie inny po-
stulat doktorantki: ,,Chcac wykonywac¢ dzi$ zawdd projektanta, nalezy wyksztalci¢ w sobie pewne cechy
osobowosci i by¢ moze powinno odbywac si¢ to réwnolegle z procesem nauczania” [s. 62]. Rozwigzania
tego problemu upatrywalbym w silniejszym zwigzaniu uczelni z rynkiem i zwigkszeniu liczby zadan re-
alizowanych na jego zlecenie przez studentéw pod opieka nauczycieli.

2.

Wyzsza ocene sklonny jestem da¢ takze praktycznej czesci dysertacji okreslonej przez Julie Lewandow-
ska mianem projektu doktorskiego. Doktorantka, wykorzystujac doswiadczenie uzyskane w pracy za-
wodowej (byfa zatrudniona jako grafik kreatywny w agencjach reklamowych Gpp Advertising w Po-
znaniu, Morski Studio w Poznaniu oraz o52b w Bydgoszczy, a od roku 2017 pracuje jako wolny strzelec,
wspotpracujac miedzy innymi z Teatrem Polskim w Bydgoszczy, Teatrem Animacji w Poznaniu, Te-
atrem Polskim w Poznaniu oraz Wytwoérnia Filméw Dokumentalnych i Fabularnych w Warszawie),
wecielita si¢ w dyrektora artystycznego autorskiego projektu z zakresu mody. Tak definiuje zadanie, jakie
przed sobg postawila (znéw razi czytelnika marketingowy zargon): ,W mysl umiarkowanej personaliza-
cji zalozeniem stworzonej w ramach projektu doktorskiego marki jest produkowanie koszulek o prostych
i geometrycznych formach dostosowanych do indywidualnych preferencji fasonu [s. 34]. Chociaz nie
wiem, jakie preferencje moze mie¢ fason, wysoko oceniam profesjonalizm przedstawionego opracowania
realizowanego ,,na pograniczu grafiki i aranzowanej fotografii, w ktérej napiecie i narracja beda budowa-
ne za pomocy relacji czlowieka, rekwizytu i stroju, a takze innych elementéw graficznych np. typografii”
[Koncepcja projektu i rozprawy doktorskiej]

Doktorantka w rozprawie przywolata mysl Adriana Shaughnessyego, wedtug ktérego wspdtczesnosé
wymaga od projektantéw graficznych oprdcz zdolnosci: swiadomosci kulturowej, uczciwosci oraz umie-
jetnosci komunikacyjnych. Zdolnosci odmdéwi¢ Julii Lewandowskiej nie sposob — $§wiadczg o nich pro-
stota rozwigzan (ktéra wysoko cenig), jak rowniez warsztatowa biegtos¢ i dyskretna elegancja wszystkich
opracowan graficznych. Przyjrzyjmy si¢ zatem pozostalym trzem umiejetno$ciom wymienionym przez
tego brytyjskiego projektanta i teoretyka dizajnu.

Swiadomos¢ kulturowa to wedtug sformutowania doktorantki ,,tzw. szeroki horyzont, czyli ciggle po-
glebianie wiedzy na tematy biezace” [65]. Dodam, ze bardzo si¢ przydaje (i to nie tylko w tym zawodzie),
obok orientacji w najnowszych trendach i modach, takze kulturowe zakorzenienie. Projekty koszulek
doktorantki zaskakuja (niektérych moga nawet razi¢) zdecydowanymi, mocnymi barwami. Niewiele
trzeba wysitku, zeby poglebi¢ refleksje nad tym aspektem projektu o spostrzezenia historykéw sztuki na
temat koloru. , Trzeba zauwazy¢, ze dzikie narody, osoby nieokrzesane i dzieci maja wielkie upodobanie
do zywych kolordéw, [...] natomiast ludzie wyksztalceni unikaja zywych koloréw zaréwno w ubiorze,
jak w swoim otoczeniu” - zapisal Goethe w dziele Farbenlehre (w ktérym jako pierwszy poddal anali-
zie wplyw barw na psychike cztowieka). Maria Poprzecka, w szkicu G#dd i lek koloru (publikowanym
w dwutygodniku.pl), przywoluje poglady angielskiego estetyka Davida Batchelora, ktéry twierdzil, ze
przyczyna marginalizowania i dezawuowania koloru w kulturze Zachodu (od starozytnosci) byla jego
przynalezno$¢ do domeny nie — ducha i intelektu, ale przyziemnego $wiata zmystéw. Zywe kolory byty
wlasciwe temu, co podrzedne lub obce - ,,temu, co kobiece, wschodnie, barbarzynskie, prymitywne, in-
fantylne, dziwaczne, patologiczne” Postrzegano je jako co$ powierzchownego, ,,jako zaledwie drugorzed-
ne doznanie empiryczne, niewarte traktowania serio” I moralnie (bo byly utuda), i poznawczo (bo nie
dotykaly istoty rzeczy) — byly pozbawione wartosci. Wybitna historyczka sztuki tak konczy swoj wywad:
»W naszych codziennych nawykach i wyborach jestesmy dziedzicami starej chromofobicznej tradycji. To
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co zbyt pstre czy jaskrawe odbieramy jako kiczowate, w ztym guscie, w najlepszym razie [podkr
moje] popkulturowe”

Ciekawa jest takze kulturowa historia pasow, ktére z takim upodobaniem wykorzystuje w swoich pro-
jektach doktorantka. Michel Pastoureau, francuski archiwista paleograf, w dzietku Diabelska materia.
Historia paskow i tkanin w paski przypomina, ze w kulturze Zachodu paski byly przez stulecia znakiem
umiejscowienia na marginesie porzadku spotecznego lub w ogéle poza nim - symbolem wykluczenia lub
transgresji. ,W $redniowieczu widziano w pasiastych materiach nature diabelska, a spoteczenstwo no-
wozytne dtugo uznawalo je za atrybut ludzi zepchnietych na sam dot drabiny spolecznej (niewolnikow,
stuzacych, marynarzy, galernikéw). Dopiero w epoce romantyzmu paski na ubraniu zaczynaja tracic,
cho¢ nie do konca [podkr. moje], swoj degradujacy charakter”. Dyrektor artystyczny nie musi
tego wiedzie¢, ale doktorantna Uniwersytecie[podkr. moje] Artystycznym w Poznaniu powinien
nie tylko przywotaé powyzsze (albo podobne oceny), ale takze stawi¢ im czolo, przekonujac, ze od wielu
dziesiecioleci (przynajmniej od rewolucji dzieci-kwiatéw u schytku lat 60. xx wieku) Zywe kolory i paski
staly si¢ nos$nikiem nowych idei: wolnosci, mlodosci, przejawem postaw anarchistycznych, a nawet he-
donistycznego uzywania Zycia.

Przyjrzyjmy si¢ teraz drugiej wartosci: uczciwosci, definiowanej przez doktorantke jako ,etyka pra-
cy” [s. 65]. Julia Lewandowska opowiada sie zdecydowanie za produkcja ,.etyczng™: ,,Swiadomo$¢ kwestii
etycznych [nabywcow produktéow marki doktorantki, dop. méj], w tym takze zwigzanych z ekologia, jest
wyzsza niz przeci¢tnego konsumenta, podazajacego wylacznie za krotkotrwalymi trendami i nieodpo-
wiedzialnie zadowalajacego si¢ tanimi zakupami” [s. 31]. A co, jezeli stan portfela zmusza nas do robienia
tanich zakupow? Oto fragment relacji z ksigzki Ukrainki. Co myslg o Polakach, u ktorych pracujg?, ktorej
autorka jest Monika Sobien-Gorska: ,,One takie eleganckie panie, dobrze zarabiajg za wymyslanie reklam
do telewizji. Nie ubieraja sie w takich sklepach jak normalny czltowiek, bo méwia, ze to nie jest moralne
nosic¢ koszulki za pigé¢dziesiat zlotych sztuka, bo wspiera sie¢ wykorzystywanie dzieci w Azji, ktére pracuja
za dolara dziennie. Dlatego kupuja u projektantéw, oryginalne. Czasem dostan¢ od nich co$, bo mdwia,
ze im sie znudzito to ubranie”. Dalej autorka wypowiedzi dodaje, ze cena takich podarunkéw przekracza
kilkaset ztotych, a niekiedy nawet kilka tysiecy: ,Nie chciatam go przyja¢, pytatam: po co mi taki prezent?”.

Jeszcze jedna kwestia zwigzana z ,.etyka pracy” dyrektora artystycznego nie daje mi spokoju. Czy foto-
grafowanie kolekeji bogatych w kolory i wzory koszulek na tlach nie mniej barwnych i rozwibrowanych
(dzigki czemu zdjecia na pewno sg bardzo efektowne) nie wprowadza potencjalnego nabywcy w blad? Czy,
zgodnie z przedstawiong na pierwszych kilkudziesigciu stronach rozprawy doktorskiej filozofig marki, ma
on uwierzy¢, ze noszac produkty firmy MIND, wkroczy do ,fascynujgcego $wiata’, a jego zycie odmieni
sie na lepsze? Chcialbym sadzi¢, ze Julia Lewandowska zachowala rezerwe do manipulacyjnych praktyk
$wiata masowej konsumpcji. Daje na to nadzieje — szczere i przekonywajace — zakonczenie jej dysertacji:
»Refleksja, ktéra nasuwa mi si¢ [...] patrzac z perspektywy holdowania postawie proekologicznej, jest
taka ze prawdopodobnie i tak najwtasciwszym aktualnie zachowaniem jest po prostu ograniczenie wy-
twarzania kolejnych nowych produktéw lub ewentualna eksploatacja i przetwarzanie juz istniejacych, co
w generalnym ujeciu oznacza umiar zaréwno w produkcji, jak i zakupach” [s. 69].

Pozostaja umiejetnodci komunikacyjne, rozumiane przez doktorantke jako umiejetne nawigzywanie
i prowadzenie kontaktu z klientem. Jestem przekonany, ze w tej dziedzinie Julia Lewandowska niewielu
ma sobie rownych. Takze portfolio doktorantki prezentuje si¢ bardzo dobrze. Szczegdlnie wysoko oceniam
edytoriale do ,,Magazynu Starego Browaru w Poznaniu” (2014), w ktdérych realizacji Julia Lewandowska
odpowiadata za projekt i stylizacje: ,,Jutro” (posta¢ Suzy z filmu Kochankowie z Ksigzyca w rezyserii Wesa
Andersona stala si¢ dla niej inspiracjg do stworzenia historii o dziewczynie poszukujacej jutra) oraz ,,Sen”
(w ktorym inspiracja do projektu sesji zdjeciowej staly si¢ senne marzenia i surrealistyczne obrazy).
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3.

Zaréwno praca doktorska, jak i osiggnigcia artystyczne i dydaktyczne Julii Lewandowskiej pozwalajg po-
prze¢ wniosek Wydzialu Grafiki i Komunikacji Wizualnej na Uniwersytecie Artystycznym w Poznaniu
o nadanie jej tytulu doktora sztuki w dziedzinie szTukI PLASTYCZNE w dyscyplinie artystycznej SZTUKI
PIEKNE.

F YTVVAR C/Lt/tu

Janusz Goérski
14 wrzesnia 2020

T Wszystkie cytaty w tekscie, o ile nie zaznaczono inaczej, zaczerpnalem z autoreferatu doktorantki. Zachowalem

pisownie oryginatu.
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