dr hab. Ireneusz Kuriata, prof. AS Buk, dn. 25 sierpnia 2021 r.

Akademia Sztuki w Szczecinie
Wydziat Grafiki
Katedra Grafiki Projektowej

Ocena rozprawy doktorskiej, Pana mgra Michala Tatarkiewicza sporzadzona w zwigzku z przewodem
doktorskim wszczgtym w dziedzinie sztuk plastycznych w dyscyplinie artystycznej sztuki piekne, uchwatg Rady
Wydziatu Grafiki i Komunikacji Wizualnej z dnia 11 lutego 2019 r., procedowanym przez Uniwersytet
Artystyczny im. Magdaleny Abakanowicz w Poznaniu.

Dnia 11 lutego 2019 roku (w oparciu o uchwate Rady Wydziatu Grafiki i Komunikacji Wizualnej Uniwersytetu
Artystycznego im. Magdaleny Abakanowicz w Poznaniu) zostatem powotany na recenzenta, we wszczetym
przewodzie doktorskim, w dziedzinie sztuk plastycznych, w dyscyplinie artystycznej — sztuki pigkne, Pana mgra
Michata Tatarkiewicza.

PODSTAWY PRAWNE
1. Rozporzadzenie Ministra Nauki i Szkolnictwa Wyzszego z dnia 19 stycznia 2018 r. w sprawie
szczegotowego trybu i warunkéw przeprowadzania czynnosci w przewodzie doktorskim,
w postepowaniu habilitacyjnym oraz w postepowaniu o nadanie tytutu profesora
(Dz. U. z 2018 r., poz. 261).
2. Ustawa z dnia 3 lipca 2018 r. Przepisy wprowadzajace ustawe — Prawo o szkolnictwie wyzszym i nauce
(Dz. U. z 30.08.2018 r. poz. 1669 z pdZn. zm.)

TEMAT ROZPRAWY

Plakat sie smieje

PROMOTOR ROZPRAWY

prof. dr hab. Eugeniusz Skorwider

SYLWETKA DOKTORANTA

Mgr Michat Tatarkiewicz ukonczyt Akademie Sztuk Pieknych w Poznaniu w 2006 r. Uzyskat dyplom
z wyrdinieniem w Pracowni Litografii pod kierunkiem prof. Stefana Ficnera. W 2007 roku podjat prace na
stanowisku Laboranta na Wydziale Grafiki w Pracowni Offsetu. W latach 2017-2018 petnit obowiazki asystenta
w 1. Pracowni Druku Wypuktego. W latach 2017-2021 prowadzit zajecia dydaktyczne z technik graficznych na
wydziale Grafiki i Komunikacji Wizualnej. W roku 2019 otworzyt przewéd doktorski.

Mgr Michat Tatarkiewicz zostat wyrdzniony za plakat ,Syrian Refugees” podczas Taiwan International Graphic
Design Award (TIGDA) w roku 2017 roku. W tym samym zostat nominowany do nagrody za prace pt.: ,Tolerancja”
na Miedzynarodowej Wystawie Satyrykon w Legnicy. W roku 2015 uzyskat nominacje do nagrody ,Golden Turtles
za plakat ekologiczny ,Fukushima” w Rosji. W 2013 roku otrzymat Grand Prix na Biennale Plakatu Polskiego
w Katowicach za plakat Palestyna, zdobyt 3. Miejsce za plakat ,Euroc 2012” na Miedzynarodowym Biennale
Plakatu ,BICeBe” w Boliwii, zostat wyrdzniony za prace , Niesprawiedliwo$¢” podczas Miedzynarodowej Wystawy
Satyrykon w Legnicy. W 2012 otrzymat nagrode na Biennale Graphic Design Golden Bee za prace ,Euro 2012”
w Rosji, zostat nagrodzony za plakat do filméw dokumentalnych Off Cinema w Poznaniu. W roku 2009 zostat
nominowany do nagrody na Miedzynarodowej Wystawie Satyrykon w Legnicy. W roku 2008 zostat nominowany
do gtéwnej nagrody Henkel Art. Award w Austrii, a takie zostat finalista polskiej czesci tego samego konkursu



w tym samym wydarzeniu. W 2006 r. zostat wyrdiniony za prace ,Podejrzana” na Miedzynarodowej Wystawie
Satyrykon w Legnicy oraz zostat nominowany do nagrody za najlepszy dyplom z grafiki warsztatowej w Polsce.

W latach 2006-2021 Michat Tatarkiewicz brat udziat w ponad 100 znaczacych wystawach zbiorowych oraz miat
3 wystawy indywidualne.

OCENA ROZPRAWY DOKTORSKIE)

Prace doktorska Pana mgra Michata Tatarkiewicza stanowi liczaca 162 stron rozprawa doktorska pt. ,Plakat sig
Smieje”, z czego 126 stron zajmuje cze$é teoretyczna, a kolejne 36 to prezentacja 16 plakatéw wiasnych wraz
z opisami jako odpowiedzi na poruszane problemy w czgsci teoretyczne;.

Czesé Teoretyczna

Czesé teoretyczna poswiecona zostata wykorzystaniu humoru w plakacie jako skutecznego srodka sprawnej
i przystepnej komunikacji wizualnej, stanowiacego silng wtasciwoé¢ docierania do odbiorcy, tak w sensie
uniwersalnym jak i jako kodu dla okreslonej grupy docelowe]. Pan mgr Michat Tatarkiewicz postanowit dogtebnie
przeanalizowaé to zjawisko i szczegdétowo wyodrebni¢ okreslone kategorie komizmu w sposéb autorski
i badawczy. O szerokim rozumieniu przez autora pojecia humoru w plakacie $wiadczy tres¢ rozprawy
systematyzujaca badang problematyke tego pozornie prostego zagadnienia. Tak wiec plakat rozpatrywany jest
pod katem takich pojeé jak np: absurd, parodia, satyra, ironia, czarny humor, potoczne okreslenie czerstwego
dowcipu ,,suchar”. W kontekscie tematu rozprawy takze rozpatrywane sg plakaty propagandowe oraz autorskie

manifestujace wiasne poglady i wartosci.

Pan mgr Michat Tatarkiewicz okresla swoje rozumienie dobrze zaprojektowanego plakatu terminem ,witty
thinking”, ktéry ttumaczy jako myslenie przewrotne obrazujac sens dobrego ,plakatowego myslenia”. Jak pisze:
{...) humor z natury przeciwstawia sie mysleniu logicznemu — opartemu na zasadach, niewykraczajacemu poza
ustalone ramy.” W projektowaniu graficznym mozna to rozumiec jako operowanie zaskakujgcymi, oryginalnymi
pomystami, poszukiwaniem nieszablonowych symboli czy zestawianiem ich w pozornie niedorzecznych
konfiguracjach, tworzac pozgdany komunikat wizualny. Dziatania takie czesto wywotujg usmiech czy jak pisze
autor: ,witty thinking stanowi nagrodg, zaréwno dla odbiorcy, ktéremu udato sie odkry¢ ukryty zart, jak i dia
twarcey, ktéry swoim przekazem dotart do widza.” Stusznie dowodzi doktorant, ze najwazniejszg wtasciwoscig
takich dziatar jest zapadanie przestania w pamieé odbiorcy, dtuzsza refleksja czy glebsze zainteresowanie sie
tematem, co tak naprawde jest zadaniem dobrze zaprojektowanego plakatu. Dla projektanta termin ,witty
thinking” moze byé rozumiany takze jako uwolnienie sie od stereotypowego myslenia i szablonowych rozwigzan
wykorzystujacych oczywista symbolike. W dobie Internetu tatwo mozemy sie przekona¢ jak wielu projektantéw
uzywa tych samych symboli, podobnie je zestawia, nieswiadomie kopiujgc sie nawzajem. Przy odpowiedniej
znajomosci historii plakatu i biezacemu zainteresowaniu t3 dziedzing nie trudno jest o frustrujgce stwierdzenie,
ze ,wszystko juz byto”. Zgadzam sie z doktorantem, ze projektant, ktéry w dobie Internetu nie sprawdza swoich
pomystéw popetnia duze ryzyko nieswiadomego powtdrzenia, a w skrajnych przypadkach nawet posgdzenia
o plagiat. Tym bardziej ta przewrotnosé, o ktérej wspomina, jest wrecz niezbednym czynnikiem plakatu, a juz
w szczegdlnodci takiego ktéry postuguje sie humorem. Wiasnie takim dziataniom w wigkszosci poswiecona
doktorant poszczegdlne rozdziaty rozprawy doktorskiej dogtebnie je analizujgc. Autor podejmuje sig autorskiego
wyodregbnienia kategorii plakatéw postugujacych sig humorem.

W rozdziale ,Absurd” autor rozprawy postuguje sie w wigkszoéci klasycznymi przyktadami plakatéow, ktére
obrazuja jego mysl przewodnia i szerokie postrzeganie pojecia humoru. Sg tu miedzy innymi plakaty reklamowe,
filmowe, muzyczne, kulturalne i wyborcze. W zestawieniu tym dobrze widaé, ze whrew prostemu tytutowi
rozprawy doktorskiej, niekoniecznie chodzi o $miech w dostownym tego stowa znaczeniu. Owszem s3 tu
przyktady wywotujace rozbawienie, ale o wiekszosci z nich mozna by powiedzieé, ze pozytywnie zaskakujg
odbiorcg blyskotliwymi pomystami projektantéw. Potocznie moglibysmy okreélic, ze jest to po prostu



projektowanie ,z jajem”. Kazdy przedstawiony plakat, zaréwno w tym rozdziale jak i w innych, jest komentowany
przez doktoranta. Ttumaczenie plakatéw moze byé troche kiopotliwe ze wzgledu na istote samodzielnosci takiego
przekazu, jednak w kontekscie poruszanych tez udato mu sig unikna¢ oczywistych opisoéw i nieraz interpretowac
komunikaty w sposéb autorski. W zestawieniu wziety udziat miedzy innymi takie klasyczne plakaty jak: ,Szczeki
2” Edwarda Lutczyna, ,,17. Deutsches Jazz Festival” Gunthera Kiesera, reklamowe plakaty Raymonda Savignaca
czy kultowy juz ,Kabaret” Wiktora Gérki. Pan mgr Michat Tatarkiewicz, poniekad utozsamiajac sig ze sposobem
mysélenia przedstawionych projektantéw, zamieécit tutaj takze plakat swojego autorstwa pt. ,Biennale Grafiki
Studenckiej”, w ktérym watek litograficzny zastapit watkiem kuchennym. Zrozumienie petnego przekazu tego
plakatu jest moziliwe poprzez zestawienie niemodyfikowanego atrybutu z tekstem. O takim sposobie
przewrotnych skojarzen doktorant pisze takze w innych rozdziatach swojej rozprawy.

Osobny podrozdziat poéwiecony jest plakatom cyrkowym, jako specyficznej odmianie plakatu funkcjonujacej
w czasach PRL'u. Plakaty autorstwa wybitnych polskich projektantéw doktorant poréwnuje do wspdtczesnych
dziatan ,self-edition” czyli projektéw autorskich nie ograniczonych zewnetrznymi czynnikami, stwarzajgcych
petng swobode twodrczej ekspresji. Plakaty te wprawdzie powstawaty na zlecanie Zjednoczonego
Przedsiebiorstwa Rozrywkowego czy DESY, ale mozna tutaj sie zgodzi¢ z autorem, ze fakt iz nie byly one
zamoéwieniem do konkretnego widowiska dawat projektantom dowolno$é zabawy formg, kompozycjg czy
dowcipnymi skojarzeniami. Sama dziedzina plakatu cyrkowego jest juz historig. Dzisiaj ten temat, jesli jest
poruszany, to raczej jako problem natury moralnej i etycznej.

Parodia to kolejna wyodrebniona odmiana humoru, ktéra analizuje autor rozprawy doktorskiej. Pomystowe
i dowcipne stylizacje czy przerdbki znanych, czasem kultowych, motywéw czesto sg zabiegami pozwalajgcymi
wzbudzié zainteresowanie odbiorcy. Dziatania takie czgsto wykorzystywane sg w projektach promocyjnych, ale
takie politycznych czy krytycznych. Autor stusznie ,mysélenie plakatowe” nie utozsamia tylko i wytgcznie
z dostownym rozumieniem plakatu, a raczej pewnego sposobu myslenia i wyrazania komunikacji wizualnej.
Dlatego tez przy okazji pojecia parodii omawia zjawisko ,memodw” internetowych czy dziatari czysto

artystycznych.

Doktorant porusza takze tematyke kontrowersji zwigzanych z wydZwiekiem plakatéw politycznych i spotecznych,
ktérych publiczne nagtoénienie spowodowato ze staty sie na tyle stynne, ze doczekaly sie wiasnych przerobek
i stylizacji. Osobno rozpatrywanymi pojeciami sg satyra i ironia. Doktorant wskazuje na tendencyjne
i karykaturalne zabiegi w projektowaniu plakatéw czy ryzykowne stosowanie szoku w dziataniach komercyjnych.
Istotna jest tutaj refleksja nad przekraczaniem granic tabu, czy odpowiedzialnoscig projektanta za potencjalne

rezultaty swoich strategii twérczych.

Polityczne plakaty propagandowe, ktére nastgpnie analizuje Pan mgr Michat Tatarkiewicz, w zamierzeniu ich
twércéw nie miaty byé humorystyczne. W wiekszosci ich komunikaty oparte byly o patetyczng symbolike
ideologiczna. Trafnie jednak zostato tu zauwazone, ze z perspektywy czasu przejaskrawione tresci oparte
o ordynarny, czesto prostacki przekaz staty sie groteskowe i mocno odrealnione. Przedstawione przykfady
dotycza w wiekszosci propagandy komunistycznej, kapitalistycznej czy nacjonalistycznej. Do propagandowych
tresci takze zalicza doktorant plakaty spoteczne dotyczgce manifestacji wtasnych pogladdéw i wartosci. Wydaje mi
sie, ze podrozdziat ten zastuguje raczej na osobny rozdziat i osobng kategorig. Wyrazanie wtasnych pogladow
przez plakacistéw jest obecnie silnym trendem wynikajacym z osobistej wrazliwosci, empatii i preferencji. Nie
jestem pewny czy miesci sie to w definicji pojecia propaganda, ktéra w swoim zamierzenie propaguje ideologie
na niespotykanie masowa skale. Niezaleznie od tych kategoryzacji tresci zawarte w tym podrozdziale sg
potrzebne, choéby ze wzgledu na umiejetny wybdr analizowanych materiatow operujgcych satyrg i groteska. Nie
zawsze operujg one humorem w dostownym jego znaczeniu. Wiekszos¢ ze zgromadzonych plakatéw nie

wywotuje weale smiechu.

,Autoironia” to krétki rozdziat dotyczacy grafikéw wykorzystujacych z humorem wiasny wizerunek lub osobiste
tredci w swojej tworczosci. Jak widaé ten dystans do wtasnej osoby doktorant zauwaza w plakatach: Eugeniusza
Geta-Stankiewicza, czy wybitnych pedagogéw z rodzimej uczelni - Uniwersytetu Artystycznego w Poznaniu
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(kiedy$ PWSSP i ASP): Waldemara Swierzego, Eugeniusza i Maxa Skorwidera czy Grzegorza Marszatka zwigzanego
takze przez diugie lata ze szczecinskg Wyzsza Szkota Sztuki Uzytkowej, a potem Akademia Sztuki w Szczecinie.

W rozdziale pt. ,Granice Dobrego Smaku w Plakacie” autor bierze na warsztat projekty, w ktérych zabrakto
projektantom wyczucia i profesjonalizmu. Przedstawione przyktady i analizy $wiadcza o powierzchownej wiedzy
o realizowanym temacie, niezrozumieniu grupy docelowej, nieudolnym operowaniem wrazliwymi symbolami,
a takze brakach warsztatowych ich twércéw. Doktorant projektom tym przeciwstawia przyktady plakatow, ktdre

operujac podobnymi atrybutami, prezentujg profesjonalny i wysmakowany poziom.

»Czarny humor w plakatach, powoduje, ze Smiejemy sie z osdb badz przedmiotow, z ktérych — z rdznych
powoddw — nie powinnismy sig $mieé” pisze w swojej pracy Pan mgr Michat Tatarkiewicz. Przedstawia on kolejng
konwencje komunikatéw, ktérych wiasciwosé opiera sie na naturalnej sktonnoéci cztowieka do zainteresowania
makabreska. To specyficzne poczucie humoru analizuje na przyktadzie trafnie dobranych projektéw autorskich,
specyficznych plakatéw BHP czy kampanii reklamowych. Problematyka jest tu rozpatrywana pod wzgledem
dowcipéw sytuacyjnych, ryzykownych skojarzert jak i komercyjnej reklamy nabierajgcej makabrycznego
znaczenia poprzez kontekst w jakim zostata osadzona.

Kolejna czgs¢ rozprawy doktorskiej Pana mgra Michata Tatarkiewicza to krytyka plakatéw o watpliwym poczuciu
humoru okreélanym potocznie jako ,suchar”. Omawiane tutaj przyktady to kuriozalne afisze wyborcze
zaprojektowane przez politykéw - domorostych grafikéw przekonanych o swojej nieprzecietnej pomystowosci.
Trzeba przyznaé, ze wybrane zestawienie jest szokujace. Jak na ironie, wg niektérych pogladéw projekty te
drukowane w poteznych naktadach technikg offsetu i masowo wieszane na ulicach spetniaja bardziej definicje
prawdziwego plakatu niz wysmakowane autorskie projekty wydane wiasnym sumptem. Doktorant pisze takze
o profesjonalnych warsztatowo plakatach, jednak niedziatajgcych ze wzgledu na wielosé pomystéw zwartych
w jednym projekcie. Przedobrzenie takiej realizacji Swiadczy¢ moze o tym, ze cheé zaimponowania twércy stafa
sie wazniejsza od istoty sprawy. Kolejne przyczyny tego, ze ,plakat sie nie Smieje” Pan mgr Michat Tatarkiewicz
upatruje w wymuszonym minimalizmie przekraczajgcym czytelnosé komunikatu czy przeroécie formy nad treécia.

Ostatnia czes$¢ rozprawy Pana Michata Tatarkiewicza traktuje o dziataniach bliskich dziedzinie plakatu ale nie
zaliczajacych sie do niej dostownie. Owo specyficzne myslenie, czesto oparte na uzywanym przez autora terminie
,witty thinking” z powodzeniem wykorzystywane jest w takich dziedzinach jak net-art, street art, instalacja
artystyczna czy komercyjna reklama operujgca wszelkimi mozliwymi nosnikami. Sam plakat wspdfczesny takie
juz od jakiego$ czasu wymyka sie pierwotnym definicjom. Jako medium naturalnie dostosowuje sie do potrzeb
merytorycznych jak i realiéw zwigzanych z przestrzenig technologiczng. Whrew prognozom zwiastujgcym jego
koniec ewoluuje on dowodzac, ze jego prawdziwg istotg nie jest, ani podtoze na jakim jest drukowany, ani format

czy wysokos¢ jego naktadu.

Czes¢ Praktyczna

Czes¢ praktyczna pracy doktorskiej Pana mgr Michata Tatarkiewicza sktada sie z 16 plakatéw wraz z opisami. Cata
seria zostata zamieszczona jako koficowa czesé¢ rozprawy doktorskiej pt. ,Plakat sie $mieje” i jest uzupetnieniem
poruszanych tam problemoéw. W szczegdlnosci dotyczy to jej fragmentdw zwigzanych z autorskimi projektami
zaangazowanymi spotecznie, ekologicznie i ideologicznie. Szczegdtowie] opisujac tematyke tych plakatéw
wyodrebni¢ mozna takie zagadnienia jak: marnotrawienie wody, aborcja, pandemia, zasmiecanie $rodowiska,
nienawis¢ w Internecie zwana potocznie hejtem, uchodZstwo, depresje, eksperymenty na zwierzetach, chirurgia
plastyczna i zabiegi medycyny estetycznej, LGBT, wypadki drogowe, przeszczepy, znecanie sie nad zwierzetami,
Brexit oraz globalne ocieplenie.

Od strony formalnej mamy tu do czynienia z przedstawieniami figuratywnymi, potraktowanymi jako uproszczone
sylwety o ptaskich wypetnieniach kolorystycznych. Na sylwety naniesiono dodatkowe elementy graficzne, ktére
majg za zadanie w sposéb minimalistyczny zidentyfikowac zastosowane atrybuty. Komunikat wizualny oparty jest

4



o witasciwosci dziatania znaku graficznego. W 2 przypadkach autor dokonat transpozycji istniejacych znakow

graficznych oraz w jednym nawigzat do odznaczenia panstwowego.

Kolorystyka plakatéow zostata dobrana oszczednie i ogranicza sie na poszczegdlnych projektach od 1. do 4.
koloréw nie liczac bieli. Zrozumiatym odstepstwem od tej zasady sg prace o tematyce LGBT postugujgce sie
kolorystyka teczy. Przedstawione atrybuty pozostaly zakomponowane na jednolitych, neutralnych ttach.
Kompozycje zastosowano zaréwno otwarta jak i zamknigta. Plakaty nie zawieraja typografii, nie liczac prawie
niewidocznych tekstéw informujacych o ich problematyce, umieszczonych dyskretnie na brzegach formatu. Te
same opisy zostaty umieszczone w sposob czytelny na sgsiadujgcych z plakatami stronach rozprawy doktorskiej.

Cata seria jest spéjna stylistycznie jednak nie musi wystepowaé jako integralna cato$é. Projekty te moga byé

prezentowane w komplecie jak i eksponowane osobno.

Plakaty, ktére nie zawieraja typografii powinny w motzliwie jasny i trafny sposdb przekazywaé idee. Prace takie
zazwyczaj blizsze sg artystycznym projektom autorskim i wykorzystywane sg jako medium wilasnych pogladéw
na otaczajgce problemy. Brak dopowiedzen w postaci tekstu wymaga na tyle zrozumiatej metafory/symboliki aby
nie bata ona zbyt banalna dla intelektualisty i nieczytelna dla mniej wyrafinowanego odbiorcy. Nie znaczy, ze
takie projekty nie moga byé w jakis sposéb dwuznaczne ale na pewno nie moga by¢ odczytywane odwrotnie do
zamierzonego celu. O ile istniejg projekty, ktére wzbudzajg zainteresowanie za pomocg $rodkéw abstrakcyjnych
o tyle w tematyce wyrazania pogladdéw spotecznych, politycznych i ekologicznych btedne zrozumienie
komunikatu wizualnego moze by¢ ryzykowne. Gtéwna jednak zaletg postugiwania sie samym obrazem bez liter
jest szeroki przekaz przetamujgcy bariery jezykowe, cho¢ niekoniecznie kulturowe.

Biorgc pod uwage powyisze najpierw postaram sie odnie$¢ do plakatéw autorstwa Pana mgr Michata
Tatarkiewicza, ktére odczytatem bez pomocy sgsiadujacych opisdw, a takze zrobity na mnie najwieksze wrazenie.

Na plakacie dotyczacym zabiegéw aborcyjnych autor przedstawit lecacego bociana trzymajgcego w dziobie bagaz
kojarzagcy sig z czarnym workiem wykorzystywanym do transportu zwtok. Metafora nie zostata tutaj zastosowana
poprzez modyfikacje atrybutdw, a poprzez proste zestawienie, co w tym przypadku, jest sitg tego przekazu. Ta
metoda przewrotnych zestawien jest takie stosowana w innych projektach cafej serii. Komunikat wizualny
wzbudza niepokdj, co prawdopodobnie byto intencjg projektanta. Dobra decyzjg formalng byto wyeksponowanie
worka jako gtéwnego elementu w tej kompozycji. Bocian wystepuje tu tylko fragmentarycznie co w zupetnosci
wystarczy. Choé nie widziatem plakatu w rzeczywistych rozmiarach to taki zabieg kompozycyjny na pewno
zadziata w skali 1:1. Jedyng moja uwagg jest to, ze by¢ moze nalezatoby tu jeszcze troche dopracowaé forme

samego worka.

Plakat poswigcony sytuacji kultury i sztuki w okresie pandemii nalezy, wg mnie, takze do wyrézniajacych sie.
Teatralny gest ludzkiej dtoni trzymajgcej czaszke nabiera nowego znaczenia w kontekscie obostrzen wydanych
na dziatalnos¢ oérodkéw kultury. Zamrozenie ich na tak dtugi okres faktycznie stato sie swojego rodzaju ,,by¢ albo
nie by¢” dla zycia kulturalnego ich bywalcéw, a co gorsza ,,by¢ albo nie byé” w dostownym znaczeniu dla artystéw.
Przekaz poteguje jednorazowa rekawiczka na dioni. Decyzja o zawezenie kadru do istoty przestania, wybér
kolorystyki jak i sama kompozycja jest bardzo dobra.

Nienawis¢ w Internecie, czyli tzw. hejt, ktéry juz na dobre zadomowit sie w jezyku polskim (Microsoft Word go
nie podkresla) to takze zjawisko aktualne, ktére niestety wciaz narasta. Jak czytamy w opisie autora plakatu
»(...)bezposredni kontakt z mowa nienawiéci miat co drugi mtody cztowiek w Polsce w wieku powyzej 12 lat.” Na
plakacie, w kompozycji centralnej, na czarnym tle zostat umieszczony przeprojektowany piktogram ,tapki”
z portalu Facebook. Zostat on tak przeksztatcony aby przypominat gest dtoni udajacej strzat z pistoletu. Choé
przenosnia jest tu dosy¢ prosta to oryginalna i trafna. Wiadome sa przypadki dostownych tragedii wynikajacych
z mowy nienawisci. Niedawna Smier¢ Prezydenta Gdariska Pawta Adamowicza jest tu jaskrawym przykfadem.
W czeéci teoretycznej Pan mgr Michat Tatarkiewicz takze nawigzuje do tego wydarzenia, ilustrujac je plakatem

Szymona Szymankiewicza.



Kolejny plakat, ktéry mnie poruszyf, poswiecony jest takze mowie nienawisci ale kierowanej bezposrednio
w strone spotecznosci LGBT. Okreslenie ,,teczowa zaraza” uzyte przez wysokiego hierarche koécielnego w strone
os6h réznych orientacji seksualnych nie zostato do tej pory ukarane i bezkarnie funkcjonuje w naszym kraju w
najlepsze. Dla wielu wiernych moze ono by¢ wrecz wezwaniem do nietolerancji wobec tego co inne. Plakat Pana
mgr Michata Tatarkiewicza przedstawia order ze wstazka w kolorze teczy, ktéry przypomina najwyizsze
odznaczenie panstwowe niczym nagrode przyznawang za homofobie. Samo odznaczenie poprzez niewielka
modyfikacje przypomina krzyz. Przekaz odczytuje takie jako metafore powiazan polityki i kosciota. W sensie
formalnym grafike umieszczono centralnie, wrecz reprezentacyjnie, adekwatnie do tematu.

Do zaprojektowania kolejnego plakatu zainspirowato projektanta stanowiska Episkopatu Polski w kwestii LGBT+.
»(...) majac na uwadze trudnosci, cierpienia i duchowe rozdarcia przezywane przez te osoby, konieczne jest
tworzenie poradni stuzacych pomoca osobom pragngcym odzyskac zdrowie seksualne i naturalng orientacje
plciowa”. Na plakacie widnieje postaé¢ modlgcego sie duchownego, ktéremu spod sutanny wystaje teczowa
skarpetka. Sposob ukazania metafory, w sensie kompozycyjnym, jest tu dyskretny i zupetnie inny niz
w opisywanych przeze mnie pracach powyze|. Jednak w stonowanej tonacji catosci nawet niewielki kolorowy
fragment w dolnym, prawym rogu jest widoczny. Mysle, ze jest to bardzo dobra metafora hipokryzji i skrywane;j

prawdy.

Plakat dotyczacy Brexitu moze nie jest do korca zrozumiaty bez towarzyszacego mu w rozprawie opisu ale
postanowitem odnies¢ sie do niego ze wzgledu na niebanalny i przekorny pomyst. Z informacji, ktorg obok
projektu zamiescit projektant wynika, ze ,, Konsekwencjg Brexitu jest wolniejsze tempo wzrostu PKB, wzrost stopy
inflacji, deprecjacja GBP, zmniejszenie wptywu imigrantéw oraz odptyw BIZ na rzecz innych panstw.” Robin Hood
btagajacy o jatmuzne to moze zbyt daleko posunigta metafora, ale za to dowcipny pomyst na plakat, czy moze w
tym wypadku raczej na ilustracje wspomnianego opisu. Kompozycyjnie tutaj réwniez kadr zostaje zawezony tylko

do potrzebnych elementow.

Do pozostatych plakatow z catej serii zaprojektowanej przez Pana mgr Michata Tatarkiewicza mam bardzo
podobne uwagi, dlatego odniose sie do nich zbiorczo. Ich dziatanie jest bardzo mocno uzaleznione od opiséw,
ktére nie sg integralna ich czesécia. Wprawdzie zostaty one umieszczone na projektach w postaci dyskretnie
malutkich, prawie niewidocznych tekstow, ale trudno je uznad za skuteczny nosnik informacji. Mysle, ze projekty
te z powodzeniem mogtyby miec zastosowanie jako ilustracja prasowa komentujgca w sposéb autorski tekst.
Jednak interpretacje wyeksponowanych samodzielnie plakatéw mogtyby by¢ bardzo rézne od towarzszgcych im
w rozprawie opiséw. By¢ moze intencjg autora byta ekspozycja tych plakatéw w specyficznym
kontekécie/otoczeniu, ktére dopowiadatyby konkretne przestanie. O takich przyktadach pisze Pan mgr Michat
Tatarkiewcz w czesci teoretycznej swojej rozprawy. Tam miedzy innymi wspominat o kampanii reklamowej
LZimny Lech” czy dziataniach Banksy’ego gdzie wybdr miejsca ekspozycji czy umieszczenia obrazu nie byt
przypadkowy (np. dziewczynka unoszaca sie na balonikach namalowana na murze dzielgcym Palestyne i Izrael).
Z checig zobaczytbym wizualizacje takich projektow w kontekscie specjainie dobranego otoczenia. Byé moze
jednak moje watpliwosci zostang rozwiane podczas obrony pracy doktorskiej.

Jedli chodzi o strone formalng tych plakatéw to trzyma ona spdjnosé stylistyczng i charakteryzuje sie wysoka
estetyka. Na korzys¢ catej serii projektdw przemawia takze profesjonalne wykonanie.



Konkluzja

Rozprawe doktorskg Pana mgra Michata Tatarkiewicza pt. ,Plakat sie Smieje” stanowi czeséé¢ teoretyczna
dotyczaca humoru i zastosowaniu jego odmian w plakacie oraz czes¢ projektowa skfadajgca sie z 16 autorskich
plakatéw. W warstwie teoretycznej doktorant postanowit wyodrebnié poszczegdlne kategorie plakatu
operujgcego humorem dokonujac analizy klasycznych i wspétczesnych przyktaddw. Zadanie to byto o tyle trudne,
ze tak jak dobra sztuka nie lubi by¢ szufladkowana tak niektore opisywane przyktady plakatéw takze wymykaja
sie spod okreslonej kwalifikacji. W wiekszosci spdjnej rozprawy mozna jednak odniesé wrazenie,
ze przedstawione projekty mogtyby sie znalez¢ w innych rozdziatach. Autor jest tego swiadomy, konsekwentnie
argumentujac swoje wybory. Mozna z nim sie zgodzic lub nie, ale ptynnoéé pomiedzy takimi pojeciami jak np.:
absurd, ironia, satyra, parodia czy czarny humor, sprawia ze ich odbiér w wielu wypadkach moze byé¢ bardzo
indywidualny. Odbierajgc dostownie tytut rozprawy mozna takze mieé¢ watpliwosci co do wyboru niektérych
przyktadéw, ktére ze Smiechem nie maja nic wspolnego. Jednak Pan mgr Michat Tatarkiewicz rozumiejac pojecie
satyry jako odmiany humoru, stwarza w swojej rozprawie miejsce dla takich projektéw. Réwniez jego mysl
przewodnia ,witty thinking” ttumaczona jako ,myslenie przewrotne” jest znaczeniowo pojemniejsze od jego
dostownego tlumaczenia ,myslenie dowcipne”. Kategoryzacja pojeciowa doktoranta jest subiektywna ale
traktuje jg raczej jako pretekst do zgtebiania humoru jako narzedzia o poteznych i réznorodnych wtasciwosciach
docierania do odbiorcy, a takie do wyrazenia wlasnego pogladu jako projektanta graficznego. Zawarta
w rozprawie doktorskiej wiedza Pana mgra Michata Tatarkiewicza, wzbogacona osobistymi analizamii pogladami

sprawia, ze mozna go uznac za znawce tematu w tym zakresie.

Prezentacje 16 plakatdw wtasnych wraz z ich opisami nalezy traktowacd jako integralng czes$é rozprawy. Projekty
te sa odpowiedzig na poruszane problemy w czesci teoretycznej i poruszajg tematyke spoteczna oraz ekologiczna.
Zbudowane zostaly w oparciu o minimalistyczne przedstawienia figuratywne w postaci sylwet o ptaskich
wypetnieniach na jednolitych ttach. Choc¢ plakaty sg opisane malenkimi tekstami znajdujgcymi sie przy brzegach
formatu to nalezy traktowad je jako komunikat oparty wytacznie na obrazie. Najbardziej trafne i nie wymagajace
podpiséw to te o aborcji, pandemii, nienawisci w Internecie oraz LGBT. S3 to zarazem najmocniejsze w swoim

wyrazie projekty.

Jednoznaczne zrozumienie przestania innych plakatow jest mozliwe po zapoznaniu sie z opisami zamieszczonymi
przez doktoranta w rozprawie doktorskiej. Projekty te byé moze mogtyby byé osadzone w specyficznym
kontekscie/otoczeniu, uzupetniajac ich konkretne przestanie. Formalna strona tych plakatéw stanowi spdjng
stylistycznie serie i charakteryzuje sie wysoka estetyka. Na korzysé catej serii projektéow przemawia takze ich

profesjonalne wykonanie.

Po wnikliwym zapoznaniu sie z rozprawa doktorska Pana mgra Michata Tatarkiewicza stwierdzam, ze mimo
moich uwag i zastrzezer, w warstwie merytorycznej jak i projektowej stanowi ona oryginalne dzieto jako
integralna catos¢ i $wiadczy o wysokich kompetencjach Doktoranta. Przedstawiona do oceny praca doktorska
spefnia wymogi ustawowe okreslone w Rozporzqdzeniu Ministra Nauki i Szkolnictwa Wyiszego z dnia 19
stycznia 2018 w sprawie szczegofowego trybu i warunkdw przeprowadzania czynnosci w przewodzie
doktorskim, w postepowaniu habilitacyjnym oraz w postepowaniu o nadanie tytufu profesora (Dz. U. z 2018
poz. 261) z poZniejszymi zmianami.

W zwigzku z powyiszym popieram wniosek o przyznanie Panu mgr Michatowi Tatarkiewiczowi stopnia doktora
w dziedzinie sztuki, w dyscyplinie sztuki plastyczne i konserwacja dziet sztuki.
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