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PLAKAT SIE SMIEJE

Streszczenie

Dysertacja zatytulowana ,Plakat sie Smieje” jest poswiecona zagadnieniu obecnosci komizmu
w projektowaniu graficznym w dziedzinie plakatu, jako strategii poetyckiej i retorycznej,
ktérej celem jest uczynienie przekazu zawartego w dziele bardziej zrozumiatym. Autor
rozwaza potencjat komiczny plakatu jako mozliwe kryterium wartosciowania konkretnych
projektéw. Wskazuje na istotng réznice pomiedzy ,prostoty” i ,prostactwem” tworzenia.
Rozréznienie to ilustruje za pomocg przyktadow ,dobrego” i ,ztego” projektowania. W celu
ukazania szerokiego spektrum strategii zmierzajgcych do wywotania u odbiorcy reakcji o
charakterze refleksji dzieki zastosowaniu satyry lub karykatury, w strukturze pracy wyod-
rebnione zostaty pojecia pozwalajgce na lepsze zrozumienie rozlegtego zakresu omawianego
tematu. Podstawowe — zdaniem autora — znaczenie ma wyjasnienie idei ,witty thinking” —
czyli przewrotnego sposobu myslenia z wykorzystaniem dowcipu. Nastepnie przedmiotem
analizy sg takie kategorie pojeciowe zwigzane z komicznym wymiarem projektowania pla-
katu jak m.in. absurd, parodia, satyra czy ironia. Jako rodzaj przeciwwagi dla nich, stawia
autor pytanie o ,granice dobrego smaku” oraz opisane zostaty przyktady tzw. ,sucharow”,
czyli zartéw nie do konca smiesznych, czesto banalnych, niekiedy wrecz zenujacych z punktu
widzenia odbiorcy. Postawiona na wstepie teza, zgodnie z ktérg wywolywanie $miechu jest
najbardziej charakterystyczng dla plakatu formg kontaktu z widzem, zostata potwierdzona
przez wykazanie wagi komizmu jako srodka, a nie celu samego w sobie.
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