Recenzja pracy doktorskiej
oraz ocena dorobku twérczego i artystycznego

Pana mgr Piotra Depty-Klesty.

1. Recenzja pracy doktorskiej.

Praca doktorska Piotra Depty-Klesty sktada si¢ z dwéch czgsci:

1) zasadniczego projektu artystycznego, okreslonego przez Autora mianem czeéci praktycznej. Jest
nig cykl 14 plakatéw pod wspélnym tytulem ,Akcja - reakcja. Plakat spoleczno-polityczny”.
Towarzyszy jej obszerny opis zalozeri projektowych i ideowych.

2) Druga czegécia pracy jest esej stanowiacy szerszy kontekst. To bardzo obszerny referat sktadajacy
si¢ z 6 rozdzialéw, wstepu i zakoriczenia, w ktérym Autor wyklada swoje poglady na temat
plakatu zaangazowanego spolecznie. Positkuje si¢ przy tym oryginalnym zestawem przykladéw
projektéw graficznych z calego $wiata oraz formuluje na ich podstawie szereg osobistych i
subiektywnych tez na temat roli grafiki uzytkowej w ksztaltowaniu $wiadomosci przeobrazer,

jakim podlega wspéiczesny §wiat pod wplywem pewnych czynnikéw.

Obie czgsci ujgto w jednotomowej publikacji pod wspélnym tytulem: ,Akcja - reakcja. Plakat
spoleczno-polityczny. Rozprawa doktorska”.

Czes¢ 1. Zgodnie z przyjeta przez Autora strukturg rozprawy doktorskiej, w pierwszej kolejnosci
odniose si¢ do jej czgdci teoretycznej. Wspomniany wyzej esej to bardzo osobiste spojrzenie na te
szczegblng role komunikatu wizualnego w historii grafiki uzytkowej, ktéra koncentruje si¢ na
ksztaltowaniu wrazliwoséci spolecznej; diagnozuje pewne problemy i stara si¢ da¢ remedium - a jezeli
jest to niemozliwe - zbudowaé powszechng $wiadomo$¢ zagrozenia i sklania¢ do inicjowania
oddolnego ruchu neutralizujacego owo zagrozenie.

Warto tu nadmieni¢, ze we Wstgpie Autor jednoznacznie definiuje wspomniane zagrozenia: wedlug
niego s3 to ,(...) naduzycia wynikajace z gérowania wladzy i pieniadza, dysproporcje migdzy
zamoznoscia a rozwijajacym si¢ ubdstwem na $wiecie, ekologiczne zaniedbania”. Dalej Autor pisze,
ze ,(...) wiele przykladéw nalezatoby doda¢ do tej gorzkiej listy grzechéw ludzkosci. Mozna dojsé
do wnioskéw, ze wszystko, co nas otacza, jest juz swoistym apogeum nieszczgscia - zaréwno w skali
mikro jak i makro”. Tymi stowy Piotr Depta-Klesta daje jasno do zrozumienia, ze jest gleboko
zaniepokojony stanem $wiata, ktéry jest bezposrednim nastepstwem dezynwoltury wobec przyrody i
zjawisk spolecznych. Ten lekcewazacy stosunek jest wszakze cecha antropocenu -
nieusankcjonowanej jeszcze w naukach przyrodniczych nazwy epoki, w ktérej czlowiek poddat
ekosystem i relacje miedzyludzkie oraz miedzygatunkowe dramatycznym przeobrazeniom.

Na tle tej niepokojacej diagnozy, Autor dochodzi do dwéch waznych wnioskéw. Wskazuje
mianowicie na potencjal plakatu bedacego ,,(...) oznaka i wyrazem buntu wobec tego wszystkiego co
zle i niesprawiedliwe” a takze ,(...) bezblednym krytykiem i recenzentem postaw ludzkich”. Na
kolejnych stronach rozprawy pojawia si¢ istotny w tym kontekscie czynnik, ktérym jest spoleczna
odpowiedzialno$¢ artysty-projektanta. Autor daje do zrozumienia, ze spoczywa na nim rodzaj



powinnosci, zobowigzania do wykorzystania swojego talentu i potencjalu kreowania plakatéw
odpowiadajacych na postawione problemy. Emanacja tej postawy bedzie wspomniany wyzej cykl
plakatéw - czesci praktycznej, do ktorej odniose si¢ w kolejnych fragmentach recenzji. Tu muszg
nadmieni¢, ze calkowicie zgadzam si¢ z tak pojeta rola artysty, ktéry wykazujac si¢ wrazliwoscig i
empatia stara si¢ pro publico bono i w imi¢ wyzszego dobra da¢ wyraz swoim subiektywnym
pogladom. Strategia ta jest wszakze obarczona ryzykiem nieopacznej i blgdnej interpretacji plakatu
przez odbiore. Autor podaje tu przyklad publikacji karykatury Mahometa na amach czasopisma
Charlie Hebdo, ktéra doprowadzila do tragedii z 2015 roku.

Odpowiedziag na t¢ grozbe¢ nadinterpretacji lub niewlasciwego odszyfrowania dziefa jest
odwolanie si¢ do elementarnych zasad formulowania komunikatu wizualnego, bez zbednych
znieksztalceri i ozdobnikéw, za to z precyzja i w sposéb lapidarny. W podsumowaniu rozdzialu pt.:
Doswiadczenie lokalne i masowe Piotr Depta-Klesta pisze, ze plakat skomponowany wedle tych
zasad daje mozliwo$¢ staniecia ,(...) u progu rozumienia plakatu w skali masowej”. Dalej powiada,
ze ,(...) jest wysoko prawdopodobne, ze domyslimy si¢, iz 6w plakat dotyczy, np. ocieplenia klimatu”
i dalej, ze ,(...) odbiér samego znaku graficznego, bez zrozumienia tzw. podpisu, zdaje si¢ by¢
wystarczajacy i jednoczesnie niezb¢dny do zaistnienia wiezi komunikacyjnej i funkcyjnej pomigdzy
tworcg a odbiorcg”.

Dalej Autor wprowadza wszakze pewne rozgraniczenie miedzy plakatem operujacym samg
ikonografia (rozdzial Akcje, reakcje) i sama typografia (rozdzial Bunt), lecz czyni to nie do korica
konsekwentnie i chyba bez ostatecznego przekonania, czego dowodzi dobér przyktadéw
wskazujacych (poza ikonicznymi wyjatkami jak plakaty War is over, I am a man, czy Konstytucja), ze
synergia ikonografii i tekstu sa sytuacjg najdoskonalszego spetnienia dzieta plakatowego. Swiadczy o
tym zresztg cyklu plakatéw Autora, ktéry w swym zamysle stanowi wlasnie owa synergi¢ obrazu i
podpisu.

Poza nawias powyzszych dywagacji nalezaloby wyjac strukture graficzng transparentéw
towarzyszacych licznym demonstracjom, (na ktére takze powoluje si¢ Autor w swojej rozprawie), a
ktérych jedynym tworzywem jest wlasnie typografia. Sluzy to rzecz jasna optymalizacji
komunikowania si¢ z odbiorca, ale jest tez przede wszystkim wyrazem immanentnych cech
transparentu, ktéry jest tworzony najczesciej ad hoc, pod presja okolicznosci zewngtrznych, jako
wyraz emocjonalnego i gwaltownego buntu oraz bywa dzielem grafikéw amatoréw. Od ,plakatu”
odréznia go fakt, ze jego twérca, niezaleznie od emocji mu towarzyszacych oraz presji czasu, tworzy
dzielo wykorzystujac nabyte wezesniej kompetencje plastyczne i technologiczne. Plakat staje si¢ tym
samym wyrazem idei podanym w ,sprofesjonalizowany” sposéb wedle okreslonej przez artyste
taktyki.

Nie ulega jednak watpliwosci, ze poglad o tym, ze synteza i minimalizowanie $rodkéw
wyrazu daje wigkszy potencjal i jest wlasciwsze dla plakatu zaangazowanego jest stuszny. Autor
opowiada si¢ w ten sposéb po stronie metodologii modernistéw, ktérzy wierzyli, ze prosty przekaz
jest przekazem skuteczniejszym w odbiorze, a zbyt zawila metafora nie stuzy budowaniu wigzi z
odbiorcg. W tej materii calkowicie zgadzam si¢ z Piotrem Depta-Klesta i jestem pewien, ze
przyktady poszczegélnych plakatéw takich artystéw jak Lex Drewiniski, Amando Milani, Jan Bajtlik,
Luka Rayski, czy wlasne projekty Autora: Ecce homo i Rewolucja zaczyna si¢ na ulicach sa wlasnie
wyrazem holdu wobec tradycji modernistycznej oraz pogladu o prymacie funkcji i wagi komunikatu
nad rozwigzaniami formalnymi. Podsumowaniem niech bedzie tu zdanie Autora z rozdziatu

Doswiadczenie lokalne i masowe:



»(...) plakat spoleczno-polityczny przyciggaé bedzie syntetyczng forma; opartag na i
wynikajacg z umiejetnosci indywidualnych i bedacych sumg kilku rzeczy: charakteru autora
dziela, jego wrazliwosci, pokazujaca przy tym, jego subiektywny i czesto bezkompromisowy
przekaz (...)".

Jakiekolwiek spekulacje na ten temat Autor ucina odwolujac si¢ posrednio do legendarnej maksymy
Ludwiga Miesa van der Rohe’go ,Less is more” piszac:

,otaram si¢ ograniczaé w mojej tworczosci plakatowej do minimum, przy zastosowaniu
najbardziej oszczednych srodkéw graficznych - pokazaé jak najwigcej. Uczg sie, Zzeby moja

wypowiedz plastyczna byla jasna, klarowna i czytelna.”

Czg$¢ teoretyczna pracy jest interesujacym esejem; zawiera selektywny, ale przekonujacy wybér
przyktadéw historycznych i wspélczesnych. Autor sigga przy tym do nieoczywistych dla dyskursu o
plakacie rejonéw (np.: Ameryka Potudniowa). Wiele sposréd uwag Autora przybiera formg
subiektywnej, osobistej refleksji. Piotr Depta-Klesta opisuje mechanizmy oddzialywania komunikatu
wizualnego na przykladzie szeregu szczegélowych dziedzin projektowania - wspomnianych juz
wyzej plakatéw artystycznych i transparentéw ale takze kampanii outdoorowych organizacji
pozarzadowych, billboardéw, a nawet grafiki prasowej. Gléwna osia, wokél ktérej toczy dywagacje
na temat potencjalu jezyka wizualnego sg dwa zjawiska - wojna i ekologia. Bardzo wazna obserwacja
Autora jest rola plakatu jako Zrédla historycznego. Plakat zaangazowany, bedacy artefaktem
publicystycznym osadzonym w realiach zycia spolecznego i politycznego jest zwierciadlem czaséw,
w ktérych powstal, a jego twérca jest silg rzeczy uwiktany w aktualne problemy. Istotnym aspektem
jest takze zwrdcenie uwagi, ze tak pojmowany plakat bywa najczesciej or¢zem kontrkultury i jest
zjawiskiem oddolnym, a nie zaprogramowanym odgérnie. Autor akcentuje wreszcie kategorig
nie§wiadomego plagiatu, ktéra w moim pojeciu jest istotnym zagadnieniem, szczegdlnie w $wietle
recytowania ugruntowanej ikonografii. Niewatpliwg zaleta pracy jest tez szeroki kontekst sztuk
plastycznych w ogéle. Autor odwoluje si¢ do tradycji modernizmu - dadaizmu czy ekspresjonizmu i
powoluje si¢ na takich wielkich artystéw, jak chociazby Pablo Picasso. Co prawda w tym ciekawym
skadinad tekscie, odnosi si¢ niekiedy wrazenie nieporzadku chronologicznego. Nalezaloby na
przyktad zada¢ pytanie, czy przywolany tu poglad Jamesa Daichendta w artykule 7be History and Art
of Protest Posters, wedlug ktérego historycznym zarzewiem wspélczesnego plakatu zaangazowanego
byl dokument przybity do drzwi katedry w Wittenberdze przez Marcina Lutra, nie méglby otwieraé
recenzowanego tekstu? Tym bardziej, Ze sam Autor przyznaje, ze teza Daichendta spowodowala, ze
»(...) byl w szoku i opanowany zdziwieniem przez dtuzszy czas”.

Podsumowujac watek pracy teoretycznej, pragne podkresli¢, ze jest ona interesujacym glosem
twércy miodego pokolenia, ktéry stanowczo okresla swoja role spoleczna, positkujac si¢ przy tym
(obok powszechnie znanych przyktadéw) takze kontekstem mniej rozpoznawalnych dziel. Nie jest
6w tekst wolny od drobnych uproszczen - np. stereotypowej diagnozy plakatu japoriskiego przez
pryzmat réwnie stereotypowo ujetej charakterystyki wrazliwosci i mentalnosci przedstawicieli tegoz
narodu. W zaden sposéb nie umniejsza to jednak ogélnej, bardzo wysokiej ocenie tekstu.

Warto docenié¢ takze przygotowanie pracy pod wzgledem edytorskim. Material ilustrujacy

zostal przygotowany i podany w sposéb przejrzysty, a tekst opracowany wedle znakomitego,



logicznego uktadu typograficznego ulatwiajacego jego odbiér. Pomaga to w uporzadkowaniu
wielowatkowej narracji, trzeba bowiem przyznad, ze Autor ujal temat bardzo szeroko.

Czeé¢ 2. w calosci poswiecona zostala opisowi zasadniczego projektu 14 plakatéw spoleczno-
politycznych ,Akcja - reakcja’. Jest to spdjny i ascetyczny zestaw prac komentujacych zjawiska
lokalne (np. Puszcza, Granica, Swigta, Reasumpcja) i globalne (np. Siec, Covid, Plastik, Flower Power
czy Anti War). Plakatom towarzyszy tekst, w ktérym Autor formuluje zalozenia i motywacje
towarzyszace ich powstaniu. Kazdemu z projektéw poswigcil on takze szeroki komentarz na temat
zjawiska, ktérego dany plakat dotyczy.

Na poczatku Opisu czesci praktycznej Piotr Depta-Klesta wskazuje, ze gléwnymi
zalozeniami ,(...) byla jasna i klarowna forma, monochromatycznos¢ barw, mocny kontur, duza,
wyrazna typografia, wysoki kontrast, zwigzle i konkretne hasto o mocnym przekazie, (...) o funkcji
réwnorzednej ze znakiem graficznym”. Plakaty cyklu spelniaja wszystkie te zalozenia. Sprowadzone
sa do czerni i bieli; ich kompozycja polega na centralnym umieszczeniu ikonografii, typografia zas
zostala znacznie powigkszona i stanowi budulec organizujacy przestrzen plakatéw.

Z reguly liternictwo umieszczone jest przy krawedziach pola obrazu i stanowi rodzaj ramy
zamykajacej kompozycje. Ukiad 6w wynika ze swobodnej siatki zakladajacej dekonstrukcje
sloganéw i dzielenie ich bez respektowania zasad sylabizacji w jezyku polskim (i angielskim). Autor
zalozyl mozliwos¢ umieszczenia od 2 do 5 moduléw siatki (de facto liter) w linii horyzontalnej - i od
2 do 4 moduléw - w linii wertykalnej. W autoreferacie wspomina takze o mozliwosci odezytu tekstu
stosowanego w kulturze laciriskiej, tj. od strony lewej do prawej i duzo rzadziej stosowanego tejze
kulturze - od géry do dotu. Tej drugiej opcji wszakze na plakatach nie stosuje - to dobra decyzja,
Zwazywszy, ze przy rozbiciu hasel i podporzadkowaniu ich rezimowi zastosowanej siatki, sekwencja
odczytu liter mogtaby nastrecza¢ pewne trudnosci.

Autor zwraca takze uwage na sam ksztalt liter i stworzonego przez niego kroju pisma. W
rozdziale Typografia i kompozycja podkresla réwnorzedny charakter liter i znakéw graficznych
uzytych na plaszczyznie projektéw i ich wspdlng proweniencije graficzng. Zestaw gliféw ograniczony
zostal tylko do majuskuly, znaki diakrytyczne (gérne) zespolone zostaly z glifami, a wewngtrzne
$wiatta liter usunicte, co w oczywisty sposéb stanowi nawigzanie do liter reprodukowanych za
pomocg szablonu. Zabieg ten z kolei decyduje o tym, ze plakaty w duzym stopniu sg stylizowane na,
i inspirowane ulicznymi transparentami. W istocie takimi si¢ staly w ramach prezentacji cyklu w
przestrzeni publicznej przed Teatrem Kana w Szczecinie w ramach Festiwalu Kontrapunkt i w
sasiedztwie The Tull Ship Races. Piotr Depta-Klesta zrealizowal tym samym postulat o powrocie
plakatu do jego naturalnego $rodowiska co jest w tym przypadku niebywale istotne. W ozywionej
polemice na temat plakatu i jego statusu czgsto pojawia sic mowa o tym, ze przez lata stal sig
bardziej artefaktem galeryjnym i muzealnym, anizeli ulicznym. W moim pojeciu dla plakatu
spoleczno-politycznego przestrzen galerii, wystawy, konkursu jest miejscem wtérnym, a przestrzenia
pierwotng winna by¢ ulica (lub szerzej) agora, ktéra jest dzi§ takze przestrzen wirtualna. Tylko
woéwczas plakat ma szanse sta¢ sic medium aktywnej i reaktywnej komunikacji z odbiorcs,
rozumianym tu jako grupa oséb o zréznicowanych kompetencjach, a nie waskie $rodowisko
profesjonalistéw przyzwyczajonych do percepcji obrazu plakatowego.

Wszystkie zalozenia Autora dotyczace formalnych i literackich aspektow dziela zostaly w
gruncie rzeczy podporzadkowane nadrzednej koncepcji zakladajacej stworzenie plakatéw

egalitarnych - dostepnych dla wszystkich odbiorcéw. Ikonografia jest prosta, hasta lapidarne, plakaty



nie pozostawiajag watpliwosci wobec intencji i s3 latwe w interpretacji. Plakaty sa realizacja zasady
redukowania zb¢dnych elementéw do minimum, tak by pozostawi¢ jasny i czytelny ekstrakt.

Autor stosuje rézne metody realizacji swoich strategii. W plakacie Last Minute, zestawiajac
znang odezwe biur podrézy z zatrwazajacym obrazem lodzi z uchodZcami skazanymi na zaglade
realizuje taktyke subwersywna polegajaca na odwréceniu znaczenia istniejacego juz hasta
reklamowego. W' plakatach An#i War i Future wystarczyla prosta manipulacja polegajaca na
odwréceniu lub ujeciu elementu istniejacego znaku graficznego. Spora czes¢ plakatéw to
ikonograficzne hybrydy - zestawienia dwéch przedmiotéw zmieniajace pierwotne znaczenia
kazdego z nich. W wigkszosci plakatéw hasta sg obiektywnym, chtodnym komentarzem do obrazu,
prostym i krétkim stowem - plakatowa metafora rozgrywa si¢ w nich w sferze ikonografii - (Plastik,
Granica, Protest, Covid). W innych plakatach haslo pelni duzo wazniejsza rol¢ i zmienia pierwotny
kontekst obrazu - np. Flower Power, gdzie znana maksyma hippisowska zostala zilustrowana w
sposéb literalny. Ciekawym projektem jest plakat Sied, w ktérym przez przywolanie piktograméw
strzal - dawno nie uzywanej juz broni - Autor prowokuje odbiorc¢ do kojarzenia tej sytuacji z
wojnami plemiennymi. To wazna diagnoza postgpujacej polaryzacji spoleczeristwa, jaka stala si¢
udzialem nas wszystkich nie tylko w Polsce, lecz na calym $wiecie.

2. Ocena dorobku twérczego i artystycznego, dydaktycznego i organizacyjnego.

Odnosz¢ wrazenie, ze projektowanie plakatu stalo si¢ rodzajem dyscypliny sportu, polegajacej na
kolekcjonowaniu udzialéw w wystawach i certyfikatéw bez poglebionej refleksji. Ilos¢ konkurséw i
odezw plakatowych jest ogromna, a miodzi twércy swoja energie pozytkuja na publikaciji kolejnych
trofeéw - certyfikatéw udzialu w wystawie - w mediach spolecznosciowych. To oczywiscie pewnego
rodzaju prowokujace uogélnienie i uproszczenie, lecz na tym tle twérczo$¢ Piotra Depty-Klesty
prezentuje si¢ bardzo dojrzale i przede wszystkim szczerze. Znam Piotra od lat. Mialem okazj¢
spotka¢ go po raz pierwszy na jednym z wydarzeri studenckich, ktére wspélorganizowal w
Szczecinie, jeszcze jako student Akademii Sztuki. Od tej pory obserwuje¢ jego aktywnos¢ z
niestabngcym podziwem. W jego twérczosci z tatwoscig da sie wyodrebni¢ dwa komplementarne
nurty, o czym zresztg sam wspomina w autoreferacie. Najogélniej rzecz ujmujac sg to: syntetyczny
plakat oraz drobiazgowa ilustracja (najczgsciej prasowa i autorska). Doceniam t¢ dychotomig, sam
bowiem nalez¢ do projektantéw, ktérzy lubia sprawdzaé skrajne odmienne strategie twércze od
bieguna redukcji do znacznego nagromadzenia detali i zageszczenia projektu. Piotr Depta-Klesta, w
obu swoich polach eksperymentéw doszukal si¢ wszakze rozpoznawalnego jezyka plastycznego, co
w dobie jego globalizacji i uniwersalizacji jest szczegdlng zaleta. Niebywale tez ceni¢ sobie
szczegblng wlasciwos¢ plakatéw Piotra Depty-Klesty, jaka jest spojrzenie z pewnego dystansu, a
takze ironia a niekiedy sarkastyczne poczucie humoru. S one odniesieniem wprost do sposobu
myslenia najwigkszych twércéw Polskiej Szkoty Plakatu.

Piotr Depta -Klesta bral od 2014 roku udzial w okolo 140 wystawach mi¢dzynarodowych,
ogdlnopolskich i §rodowiskowych. Wigkszos¢ dorobku zrealizowal w dziedzinie plakatu, a takze
ilustracji. Jest laureatem ponad 60-ciu nagréd i wyrdéznieri znaczacej rangi. Sam Autor slusznie
wskazuje w autoreferacie dwie z nich - Lauri Tarasti Prix na 20. Miedzynarodowym Triennale
Plakatu w Lahti w 2017 roku oraz Nagrode Rektora Uniwersytetu Slaskiego w Katowicach na 6.
Migdzynarodowym Biennale Plakatu Spoleczno-Politycznego w Oswigcimu w 2016 roku. Sg to
nagrody szczegélnie istotne, sankcjonuja i potwierdzaja bowiem jako$¢ artystyczna dorobku Autora



w tej konkretnej dziedzinie, ktérej poswigcona jest rozprawa doktorska. Lista nagréd jest jednak
duzo szersza i imponujaca; to gtéwnie ogdlnopolskie i migdzynarodowe konkursy tematyczne oraz
konkursy na identyfikacj¢ wizualng festiwali kulturalnych (Euroshorts, Ulicznicy, Emanacje, Miasto
Stowa, Kinopolska). Piotr Depta-Klesta jest takze stypendysta Ministra Nauki i Szkolnictwa
Wyzszego dla Wybitnych Mtodych Naukowcéw w Polsce 2019 1. (2019-2022 1.).

Na uwagg zastuguje ciekawa inicjatywa podjeta wspélnie z Kaja Depta-Klesta, jaka jest organizacja i
opieka kuratorska wystaw plenerowych pokazywanych w ramach projektu ,,Stup Szymon” (od 2018
roku). Piotr Depta-Klesta przeprowadzil takze szereg warsztatéw dla dzieci i mlodziezy, ktérg to

dzialalno$¢ szczegdlnie sobie ceni¢ (w tym w ramach projektu ,,Sto flag na sto lat”).

Pan mgr Piotr Depta-Klesta jest asystentem w Pracowni Projektowania Plakatu i Ilustracji (Katedra
Grafiki Projektowej, Wydzial Grafiki, Akademia Sztuki w Szczecinie). Samodzielne prowadzi
przedmiot Podstawy Projektowania Plakatu i Ilustracji, od wrzesnia 2016 roku. Jego studenci w
ramach tego przedmiotu legitymuja si¢ licznymi sukcesami w konkursach rangi lokalnej oraz w
ogolnopolskich i migdzynarodowych. Od 2018 roku zrecenzowal 8 dyploméw licencjackich na

macierzystej uczelni.
3. Konkluzja.

Praca doktorska Piotra Depty-Klesty przygotowana pod opieka promotora dr. hab. Michala
Kacperczyka, prof. AS stanowi oryginalne dzielo artystyczne oraz wykazuje ogdlna wiedze
teoretyczng kandydata w dziedzinie sztuki, w dyscyplinie sztuki plastyczne i konserwacja dziet sztuki
oraz umiejetno$é samodzielnego prowadzenia pracy artystycznej na najwyzszym poziomie.

Z pelnym przekonaniem stwierdzam, ze praca doktorska kandydata uzasadnia nadanie mu stopnia
doktora sztuki w dziedzinie sztuki, w dyscyplinie sztuki plastyczne i konserwacja dziel sztuki, o co
niniejszym wnosze do Szanownej Rady Wydziatu Grafiki i Komunikacji Wizualnej Uniwersytetu
Artystycznego w Poznaniu.

Nikodem Pregowski, sierpient 2022
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