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Ocena dorobku artystycznego oraz pracy doktorskiej pana magistra Wojciecha Mazura pt:
,Plakat — komentarz rzeczywistoS$ci. Plakat jako komentarz spoteczno-polityczny w dobie
internetu”, przygotowana w zwigzku z postepowaniem o nadanie stopnia doktora w dziedzinie
sztuki, w dyscyplinie sztuki plastyczne i konserwacja dziet sztuki wszczetym przez przez Rade
Wydziatu Grafiki i Komunikacji Wizualnej Uniwersytetu Artystycznego im. Magdaleny

Abakanowicz w Poznaniu.

Informacje o doktorancie:

Pan Wojciech Mazur jest absolwentem Uniwersytetu Artystycznego im. Magdaleny Abakanowicz
w Poznaniu, obronit dyplom w Pracowni Serigrafii prof. Mirostawa Pawtowskiego w 2012 r. W
2018 r. rozpoczat studia doktoranckie na Wydziale Grafiki i Komunikacji Wizualnej Uniwersytetu
Artystycznego im. Magdaleny Abakanowicz w Poznaniu. Wyktada przedmioty zwigzane z
projektowaniem graficznym na wydziatach: Grafiki i Komunikacji Wizualnej, Architektury Wnetrz i
Scenografii, Edukacji Artystycznej i Kuratorstwa oraz Fotografii. W ciggu 10 lat od ukonczenia
studiow uczestniczyt w kilkudziesieciu wystawach w Polsce i zagranicg, zdobyt wiele nagréd w
prestizowych konkursach i ugruntowat swojg pozycje jako liczgcy sie uczestnik waznych
wydarzen w dziedzinie projektowania graficznego. Jego praca doktorska pt: , Plakat — komentarz
rzeczywistoSci. Plakat jako komentarz spoteczno polityczny w dobie internetu” ma forme
publikacji ksigzkowej liczgcej 152 strony, sktadajgcej sie ze wstepu i 6 rozdziatdéw zakonczonych
wywiadami z trzema wspotczesnymi tworcami plakatu, a obok czeSci prezentujgcej gtdéwne tezy
autora zawiera zestaw powstatych w ostatnim czasie prac plakatowych. Prace konczy liczgca kilka
stron bibliografia.

TreSC pracy doktorskiej pana mgr Wojciecha Mazura dotyczy zjawiska jakim jest plakat autorski

(self-edition), jego relacji z mediami spoteczno$ciowymi, a przed wszystkim jest prébg



zredefiniowania pojecia plakatu w dynamicznie zmieniajgcej si€ rzeczywistoSci. Autor opisuje
szeroki kontekst pracy wspodtczesnego projektanta: utrate podmiotowosci i zalezno$¢ od opinii
zleceniodawcdéw. W sytuacji, gdy twdrca staje sie bezwolnym, mechanicznym wykonawcg polecen
klienta, plakat autorski staje sie dla niego jedyng przestrzenig komentowania rzeczywistosSci i
sposobem dotarcia ze swoim komunikatem do masowego odbiorcy. Jest tez — co dla tworcow
bardzo wazne — szansg na zaistnienie w konkursach i przegladach sztuki plakatowej. Cytowany
przez doktoranta Wojciech Osuchowski pisze: ,plakaty projektowane na zlecenie cze€sto podlegajg
silnej ingerencji klienta. Wielokrotnie przekonatem sie o tym, pracujgc 25 lat w agencjach
reklamowych i studiach graficznych. Niezmiernie rzadko mam wolng reke w projektowaniu. W
zasadzie zawsze nadchodzi moment, w ktérym stysze od klienta ,ale...”, po czym wylicza on liste
zyczen”.

Wojciech Mazur przytacza liczne wypowiedzi zaréwno aktywnych uczestnikow wydarzen Zycia
plakatowego: tworcow, krytykow, teoretykdw, ktdrzy zjawisku self-edition-poster przyglgdajg sie z
zyczliwg uwaga, jak i tych, dla ktdrych plakat, jest - jak w minionym wieku - wytgcznie drukiem
funkcjonujgcym na ulicy. | cho¢ wiemy po ktérej stronie opowiada si€ autor, poznajemy dzieki
niemu cate spektrum rozmaitych opinii, co uwazam za duzg wartos$¢ tej publikacji. Autor zwraca
uwage, ze self-edition-poster w Polsce jest nie tylko antidotum na ograniczenia twdrczej wolnoSci
wynikajgce ze specyfiki zawodu projektanta. To takze - szczegdlnie w ostatnim, gorgcym
politycznie okresie — szansa na btyskawiczny komentarz do wydarzen, ktére skupiajg

uwage w bardzo krétkim czasie. Odpowiedzig na Strajk Kobiet, famanie praw spotecznoSci LGBT,
strajk nauczycieli, sytuacje na polsko-biatoruskiej granicy i inne bulwersujgce opinie publiczng
zjawiska sg Pogotowie Graficzne i Demokracja llustrowana. Inicjatywy te skupiajg projektantow
mtodego pokolenia, ktérzy w mediach spotecznosciowych udostepniajg bezptatnie pliki z
gotowymi do druku graficznymi komentarzami wykorzystywanymi potem podczas ulicznych
protestow. Polski plakat, po latach dawnej SwietnoSci, znéw wraca na czotéwki gazet. Pojawia sie
nie tylko w dziennikarskich relacjach z manifestacji, powiewajgc jak sztandar Marianny na stynnym
obrazie Delacroix ,Wolno$¢ prowadzgca lud na barykady”. Piszg o nim wybitni znawcy gatunku,
sam Steven Heller po$swieca mu tekst w ,Design Observer”. Mazur opisuje ten fenomen
dostrzegajgc, jak w paradoksalny sposdb realizuje sie postulat formutowany przez
konserwatywnych obrohcéw tradycyjnej roli plakatu — z wirtualnej przestrzeni trafia on tam, gdzie
od zawsze bylto jego miejsce - na ulice.

Jak pisze doktorant: ,internet staje sie nowg ulicg dla plakatu. Kiedy ulice przejety plakaty



reklamowe, nie majgce nic wspdlnego z twdrczoScig artystyczng, plakaty weszty do galerii i
muzedw zyskujgc prestiz i nobilitacje. Ich liczba na Swiatowych konkursach i przeglgdach ros$nie
lawinowo, a warunkiem uczestniczenia w nich nie jest juz druk ani naktad. Publikacja plakatu w
internecie traktowana dzis$ jest jako jego publiczne zaistnienie”. Liczne przytoczone przez autora
wypowiedzi tworcéw i teoretykdw plakatu opisujg dynamike zmian jakie sie dokonujg w sferze
SwiadomosSci tego gatunku sztuki. Lex Drewinski, Dorota Folga-Januszewska, Nikodem Pregowski,
Rene Wawrzkiewicz, Florian Zielinski, Marcin Markowski cytowani sg tu obficie, a ich opinie
potwierdzajg tezy autora, Ze plakat w wirtualnej sferze przezywa drugg mtodos$¢ i Swietnie sobie
radzi z konkurencjg memaow. Plakat wygrywa jezykiem skrétu, umiejetno$cig skupienia uwagi i
wywotania skojarzenh oraz wyrafinowang formg plastyczng.

Rozdziat ,,Plakat w zmieniajgcym sie $wiecie” jest analizg zjawisk i uwarunkowan, ktére majg
wplyw na rezultat pracy grafika w sieci. Funkcjonowanie w rzeczywisto$ci ksztattowanej przez
algorytmy, fake newsy i mechanizmy ograniczajgce wzajemne zaufanie, zdaniem autora, stawia
przed twércami nowe wyzwania i pytania o odpowiedzialno$¢ za publikowane tresci. Duzg
wartoscig pracy Mazura sg rozmowy przeprowadzone z trzema twércami plakatu: prof.
Eugeniuszem Skorwiderem, Szymonem Szymankiewiczem i Maxem Skorwiderem, dla ktérych
media spotecznoSciowe sg przestrzenig wolnej wypowiedzi i dajg mozliwoS¢ btyskawicznej
publikacji graficznego komentarza. Liczne przyktady z ich praktyki zawodowej czynig catg rozprawe
autora Zywa, i potwierdzajg stawiane wczeSniej tezy.

Przechodzgc do konkluzji chciatbym raz jeszcze podkreSli¢ jego ogromng aktywnoS¢, ktérg
mozna mierzyC udziatem w licznych, renomowanych konkursach i przeglgdach sztuki plakatowe;j i
indywidualnymi wystawami.

Prezentowany zestaw 34 prac Wojciecha Mazura powstat z wewnetrznej potrzeby komentowania
rzeczywistoSci w social mediach. Spetniajg wiec one w 100 procentach kryteria self-poster-edition.
Kazda z nich jest Swiadectwem znakomitego warsztatu graficznego autora, jego inteligencji i
spotecznego zaangazowania w waznych kwestiach. Minimalistyczna forma plakatow podkresla
klarownos$¢ komunikatu, ktory btyskawicznie dociera do odbiorcy. Nagrody, ktére autor zdobyt
autor w renomowanych konkursach potwierdzajg klase i najwyzszy poziom artystyczny tych
realizacji.

Po przeanalizowaniu rozprawy doktorskiej zatytutowanej ,,Plakat — komentarz rzeczywistoSci.
Plakat jako komentarz spoteczno-polityczny w dobie internetu” oraz dokumentacji dorobku p. mgr

Wojciecha Mazura stwierdzam, Ze przedtoZona mi do oceny praca stanowi oryginalne dzieto



artystyczne, spetniajgce kryteria pracy doktorskiej okreSlone w art. 13 pkt 1 Ustawy z dnia 14
marca 2003 roku o stopniach naukowych i tytule naukowym. W zwigzku powyzszym z petnym
przekonaniem wnioskuje o nadanie panu mgr. Wojciechowi Mazurowi stopnia doktora w

dziedzinie sztuki w dyscyplinie sztuki plastyczne i konserwacja dziet sztuki.
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